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MATERIAL — ENERGY-PLUS .

Social-Media-Posts

H Handelsblatt mit energy-plus
vor 4 Stunden - Bezahlte Partne

Handelsblatt mit energy-plus

In 30 Jahr ngen und Hauser in Deutschland nahezu In 30 Jahré nungen und Hauser in Deutschland nahezu
klimaneutral mit Strom und Warme versorgt werden. Ein Beispiel hierfur Klimaneutral mit Strom und Warme versorgt werden. Ein Beispiel hierfur
ist das Berliner Wohn-, Technologie- und Wissenschaftsquartier Adlershof. ist das Berliner Wohn-, Technologie- und Wissenschaftsquartier Adlershof

energy plus
vor 4 Stunden - Gesponsert &5

energy plus
. Follower

vvohnungen und Hauser in Deutschland nahezu
klnmaneutral mut Strom und Warme versorgt werden. Ein Beispiel hierfur
ist das Berliner Wohn-, Technologie- und Wissenschaftsquartier Adlershof.

Wohnungen und Hauser in Deutschland nahezu

khmaneutral mit Strom und Warme versorgt werden. Ein Beispiel hierfur
ist das Berliner Wohn-, Technologie- und Wissenschaftsquartier Adlershof

g
HANDELSBLATT.COM
Wie clevere Energie das Klima in Stadten verbessern Wie clevere Energie das Klima in Stadten verbessern
handelsblatt.com
c 20 11 Kommentare |
20 Gefallt mir
[ﬂ) Gefallt mir (D) Kommentieren A & @ P2
ENERGY-PLUS.COM D
Wie clevere Energie das Klima in Stadten verbessern Wie clevere Energie das Klima in Stddten verbessern
energy-plus.com
o 20 11 Kommentare 7 geteilte Inhalte
20 Gefalit mir
Eb Gefalit mir () Kommentieren @ Teilen

& [ &




MATERIAL — FINBANK DEUTSCHLAND

Social-Media-Posts

H Handelsblatt mit FinBank Deutschland
vor 4 Stunden - Bezahlte Partnerschaft - G

Die Nachfolgeregelung ist immer auch ein emotionales Thema, geht es
doch um die Zukunft eines Lebenswerks oder sogar einer Uber
Generationen aufgebauten Familientradition. https:/bit.ly/2Avj5SmP
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DER ABSENDER HAT KEINEN EINFLUSS AUF DIE AUFFALLIGKEIT Il:‘I

Auffalligkeit des Posts im News Feed

65 % 65 %

35% 35%

Ja Nein Ja Nein
Absender Medienmarke Handelsblatt Absender Werbemarke
Handelsblatt

Quelle: Social-Media-Post Studie 2019| Absender Medienmarke n = 1.146; Absender Werbemarke n = 1.115
Frage: Ist hnen dieser Post innerhalb des News Feeds aufgefallen?



POST GEFALLT BESSER, WENN HANDELSBLATT ABSENDER IST ":I

Gefallen des Social-Media-Posts

+14%

Signifikanter

- < Unterschied

— Top2: 41%* — Top2: 36%*

Bl =sehrgutm2 B3 m4 m5 1 6= Uberhaupt nicht gut

Absender Medienmarke Handelsblatt Absender Werbemarke

Handelsblatt

Quelle: Social-Media-Post Studie 2019| Absender Medienmarke n = 1.146; Absender Werbemarke n = 1.115
Frage: Wie geféllt Innen dieser Post? Bitte bewerten Sie nach dem Schulnoten-Prinzip, wobei 1 fir ,sehr gut’ und 6 fir ,Uberhaupt nicht gut’ steht. *signifikanter Unterschied (p<0.1)



HANDELSBLATT ALS ABSENDER FUHRT ZU BESSERER BEURTEILUNG |

Detailbeurteilung des Social-Media-Posts (Top2)

® Absender Medienmarke (HB) Absender Werbemarke
Es ist klar erkennbar, wer Absender des Posts ist. ()
Die Inhalte des Posts wirkeng@laubwiirdig. Ofo* — @
+ 1670

Die Uberschrift spricht mich positiv an.* o

40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80%

Quelle: Social-Media-Post Studie 2019| Absender Medienmarke n = 1.146; Absender Werbemarke n = 1.115
Frage: Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen Uber den gezeigten Post zu? (Top2-Box: 1 = stimme voll und ganz zu, 2); *signifikanter Unterschied (p<0.1)



POSTINGS MIT ABSENDER HANDELSBLATT WERDEN EHER GEKLICKT Iq

Klickwahrscheinlichkeit

+23%

Signifikanter

< Unterschied

L Top2: 54%*
4 . L Top2: 44%*

B | = sehr wahrscheinlich m2 m3 4 = sehr unwahrscheinlich
Absender Medienmarke Handelsblatt Absender Werbemarke

Handelsblatt

Quelle: Social-Media-Post Studie 2019| Absender Medienmarke n = 1.146; Absender Werbemarke n = 1.115
Frage: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diesen Post anklicken? *signifikanter Unterschied (p<0.1)
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MATERIAL — ENERGY-PLUS

Content Sites

Handelblatt Premium

Handelsblatt

NOME POUTI  UNTERNEHMIN FINANZEN TECHNIK AUTO  WARRIERE ARTS &STYLE WEINUNG  VIDED  SERVICE

Energy Plus
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Wie clevere Energie das Klima in Stadten verbessern

Wie Unternehmen nicht den
besten Energie-Tarif verschlafen

Wie Unternehmen Wege aus der
Energie-Kostenfalle find / ) . .

ssiaisasitonsiion s IO &4 Wie clevere Energie das Klima
o e o in Stiadten verbessert

In 30 Jahren sollen Wohnungen und Hauser in Deutschland
nahezu klimaneutral mit Strom und Warme versorgt
werden. Diese Zukunftsvision lasst sich jedoch nur mit
ganzheitlichen Losungen erreichen. Ein Beispiel hierfr ist
Wie ein Eisspeicher fiir die richtige das Berliner Wohn-, Technologie- und Wissenschaftsquartier

Temperatur sorgt . Aot
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MATERIAL — FINBANK DEUTSCHLAND

Content Sites
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CONTENT HUBS AUF HANDELSBLATT GEFALLEN AM BESTEN Iq

Gefallen der Website

— Top2: 58%* __ Top2: 50%  Top2: 53%

Content Hub auf Handelsblatt Website der Werbemarke mit Website der Werbemarke ohne
Handelsblatt Sponsoring durch Handelsblatt Sponsoring durch Handelsblatt

Bl =sehrgutm2 B3 m4 m5 " 6= Uberhaupt nicht gut

Quelle: Social-Post-Studie 2019| Content Hub Medienmarke n = 292; Content Hub Marke + Sponsoring n = 266; Content Hub Marke ohne Sponsoring n = 283 (Ergebnisse der Personen, die Handelsblatt schon einmal oder mehrmals genutzt haben)
Frage: Wie gut hat lhnen die Website, die Sie eben gesehen haben, gefallen?



GLEICHER INHALT WIRD BESSER BEURTEILT, WENN HB INTEGRIERT WIRDJ

Detailbeurteilung der Website (Website-Vergleich; Top3)

Der Sprachgebrauch in den Texten ist gelaufig und allgemein verstandlich.

® Medienmarke (HB)

Marke + Sponsoring (HB)

® Marke ohne Sponsoring

Die Inhalte sin@w

Die Website ist informativ.

Die Texte liefern mir kurz und biindig die wichtigsten Informationen.

Die Informationen sind qualitativ hochwertig.

Die auf der Website dargebotenen Informationen sind glaubwirdig.

Die auf der Website dargebotenen Informationen sind serios.

Ich finde die Informationen auf der Website sind nttzlich.
L

Ich kann den Informationen auf der Website@

Die Website weckt mein Interesse.

Die Inhalte der Website sind@

Ich lese diese Website gerne.

40%

50%

60%

70% 80% 90%

Quelle: Social-Post-Studie 2019| Content Hub Medienmarke n = 292; Content Hub Marke + Sponsoring n = 266; Content Hub Marke ohne Sponsoring n = 283 (Ergebnisse der Personen, die Handelsblatt schon einmal oder mehrmals genutzt haben)

Frage: Bitte beurteilen Sie den Inhalt der gesehenen Website anhand der folgenden Aussagen auf einer Skala von 1 (stimme voll zu) bis 7 (stimme gar nicht zu). (Top3-Box: 1 = stimme voll zu, 2, 3)

100%
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Management Summary



MANAGEMENT SUMMARY Iq

WIRKUNG DER SOCIAL-MEDIA-POSTS

« Inhaltlich identische Posts gefallen Social-Media-Nutzern um 14% besser, wenn die Medienmarke anstelle der werbenden
Marke als Absender auftritt. In diesem Fall werden die Posts als deutlich glaubwiirdiger, vertrauenswiirdiger und
sympathischer beurtellt.

« Postet die Medienmarke einen Inhalt, so wird dieser um 23% eher angeklickt als wenn der gleiche Inhalt von der Werbemarke
gepostet wird.

WIRKUNG DES CONTENT HUBS

« Ist ein Content Hub im Umfeld der Medienmarke Handelsblatt eingebunden, geféllt die Seite um 12% besser, vor allem
hinsichtlich Optik, WWahrnehmung der Inhalte, Vertrauen. Die Seite weckt Interesse, macht neugierig und animiert zum Lesen.

« Unabhéangig davon, ob ein werblicher Inhalt im Umfeld der Medien- oder Werbemarke dargeboten wird, wird deutlich
wahrgenommen, dass die Werbemarke fiir die Inhalte verantwortlich ist. Ist der Inhalt in das Medienumfeld integriert, wird
auch die Handelsblatt-Redaktion als verantwortlich angesehen.
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