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SOCIAL-MEDIA-POST STUDIE 2019
WAHRNEHMUNG UND WIRKUNG VON SOCIAL-MEDIA-POSTS SOWIE 
CONTENT EINBINDUNGEN MIT UNTERSCHIEDLICHEM ABSENDER 





MATERIAL – ENERGY-PLUS
Social-Media-Posts



MATERIAL – FINBANK DEUTSCHLAND
Social-Media-Posts



DER ABSENDER HAT KEINEN EINFLUSS AUF DIE AUFFÄLLIGKEIT
Auffälligkeit des Posts im News Feed



POST GEFÄLLT BESSER, WENN HANDELSBLATT ABSENDER IST
Gefallen des Social-Media-Posts



HANDELSBLATT ALS ABSENDER FÜHRT ZU BESSERER BEURTEILUNG 
Detailbeurteilung des Social-Media-Posts (Top2)



POSTINGS MIT ABSENDER HANDELSBLATT WERDEN EHER GEKLICKT
Klickwahrscheinlichkeit





MATERIAL – ENERGY-PLUS
Content Sites 



MATERIAL – FINBANK DEUTSCHLAND
Content Sites



CONTENT HUBS AUF HANDELSBLATT GEFALLEN AM BESTEN
Gefallen der Website



GLEICHER INHALT WIRD BESSER BEURTEILT, WENN HB INTEGRIERT WIRD
Detailbeurteilung der Website (Website-Vergleich; Top3)

Der Sprachgebrauch in den Texten ist geläufig und allgemein verständlich.

Die Inhalte sind anschaulich aufbereitet.

Die Website ist informativ.

Die Texte liefern mir kurz und bündig die wichtigsten Informationen.

Die Informationen sind qualitativ hochwertig.

Die auf der Website dargebotenen Informationen sind glaubwürdig.

Die auf der Website dargebotenen Informationen sind seriös.

Ich finde die Informationen auf der Website sind nützlich.

Ich kann den Informationen auf der Website vertrauen.

Die Website weckt mein Interesse.

Die Inhalte der Website sind spannend.

Ich lese diese Website gerne.
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