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LETZTES JAHR ZUR GLEICHEN ZEIT
SPRACHEN WIR UBER AUFMERKSAMKEIT
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VON DER AUFMERKSAMKEIT ZUM EXPERIENCE MARKETING
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EXPERIENCE DURCH NATIVE ADVERTISING

SPIELE NEWSLETTER VIDEO GEWINNSPIELE FORUM F-MAG ACADEMY SHOPPING ABO
Aktuell Mode Beauty Rezepte Gesund Liebe Familie Leben Horoskop

200

SPIELE NEWSLETTER VIDEO GEWINNSPELE FORUM FMAG ACADEMY SHOPPWG ABO

Biptte - Rezeote - Kisegerss fi feden Tag - Fin echtes ghigne: Desserts ost Kive

— KASEGENUSS FUR JEDENTAG —

Aktuell Mode Beauty Rezepte Gesund Liebe Familie Leben Horoskop

Ein echtes Highlight: Desserts mit

y 4
Verwdhnen Sie Ihire Giste mit etwas, das ihoedas Wikser im Munde
zusammenlaufen 13sst. Von cremig und s08 zu kraftig und worzig - lassen
Sie sich von unseren kbstlichen Desserts inspirlerent

tes Dessert? Und damit

berlegen miissen, haben wir hier

die Rezepte fiir drei himmiische Kasevariationen fir Sie

imengestent

Anzeige

— KASEGENUSS FURJEDEN TAG —

(O]
We love! Die schi
Oversized-Pullov
Saison @

‘ihnachtsplitzchen aus
as Backstube

Brigitte &

zangite

Startsete

Ein echies Highlight: ' 3

Desserts mit Kiise 7 B et
; Markenjury
N
Anzeige

Verwdhnen Sie Ihre Gdste mit etwas,
Ein echter Kiset

Community

. K bis 05.12.17
das ihnen das Wasser im Munde

zusammenlaufen Idsst. Von cremig
und st zu krdftig und wiirzig - lassen
Sie sich von unseren kostlichen

o Gefalttmic 3 Abonnieren 4

. Brigitte 11 Ay

§ | Jennder

Ein echtes Hghiight: Desserts mt Kase. Lasst Euch mspineren!

Einfach zum Vernaschen
Subwirage Kase Desserts

oY Getatitmir () Kommentioren

2 Teilen

Mot daze

Startseite 2o+

Nachrichten. und Medenseite

Commantty Ate arzergen

L 33Perscnen haven
aese Woche gesct

L Lage deine Freunde ein, diess Sehe mit
Gatat

W 657220 Personen getait das
532607 Personen haden das abonnsed

2L Viktoria Ratzow und 9 weiteren Freunden
proves

THERE

© Artworet| GR innehaid ven o pase Sunden
Nachneht sendea

O
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EXPERIENCE DURCH INFLUENCER
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EXPERIENCE DURCH AD SPECIALS

START  REISEN 6 LANDER  NATUR & UMWELT

Jetat entdecken:  + REISEZIELE WELTWEIT

FOTOSTRECKE UND INTERVIEW
1Im Freikletterstil durch die Verdon-Schlucht Stefan Glowacz gilt als bester Wettkampfkletterer Deutschiands, doch die Goiden
‘Shower-Route i der Verdon-Schiucht hat s in sich. Was die Schiucht 50 einzigartig macht und warum er sie unbedingt bezwingen wollte,

erzahit er im Interview »

Reisen & Lander

INSEL OHE

+ REISEN MIT KINDERN.

a

.
.
(=] o .
.
.
.
-
)
NEV: GEO Television .
GBOReisecommunty
Start | Resseziele | Ressadicer | Reseberchte
WAGAZINE  ABD  PRODUKTE Wwre | n (0804 ) 5

+ NATURFOTOGRAFTE

e an

Mehr Faszination

Volibildmodus mit Ton ein >

Aktuelle GEO-Magazine

Drei Lander zahlen den
hochsten Preis, wenn.

~
¢ Zums. Mal kiet Capital
fle Autoakti - die besten.
tor stottert schon w 2

» Hefte sbonnieren : ng? Von Nadine Oberhuber = —

» Abo-Vorteile im Uberblick —

|
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EXPERIENCE DURCH DATA-PRODUKTE

LEO' ®

watch video p

-

—
| {

d

Der intelligente Zuhérer
far Dein Zuhause.

MEET LEO »

CHEFKOCH.DE

e -

» Stariseite » Rezepte » Kategorien » MenUart » Hauptspeise » Schwein

Foto von CHEFKOCHPrintMagazin
BRI

_._“‘ Penne al Arrabiata

Pasta nach Art der zornigen Frau

Bewertung Verfasser
(268) 24,40 ronomu &
Rezept bewerten Mitglied seit 17.01.2002
Rezeptstatistik anzeigen 5.407 Beitrage (00,89/Tag)
Zutaten
400g Penne

100g Speck, durchwachsen
500g Tomate(n), frisch oder 1 groBe Dose Pelati
1Bund Petersilie, glatte
2Keine Chilischote(n), rote

50g Parmesan oder Pecorino, frisch gerieben

Zwiebel(n)

Kostenlos registrieren Newsletter ~HilfeFAQ

[

. o

Bilder ~  Video ~

Video-Tipps

° Butter schmelzen und
Kitren

(© Knoviauen genietien ohne
stinken

© Knoiauon schaen et
gemacht

(© Krauter hacken wie ein Profi

(© Speck ausbraten ohne Fett

© Tipps zum Abschmecken

Blog Mein Chefkoch ~

Weitere Rezepte - genauso gut!

Rigatoni al forno

Cremiger Nudelauflauf mit Tomaten und Mozza...
Koelkasts Spaghetti Carbonara

Tagliatelle al Salmone

StraBburger Auflauf

a Italienische Rezepte: Die leckere
itallenische Kiiche

talienische Rezepte von Antipasti Gber
=~

Pasta, Pizza und Saltimbocca bis hin
2um Tiramist

Bolognese - so gelingt euch der
Htallenische Saucenliebling
Originalrezept oder eigene Kreation mit
viel Aroma? Wir verraten euch, wie
beides gelingt

#9  Es gibt Pasta - basta!
% Es gint Pasta - Bastal Die besten
@)

Pasta-Tipps gibt's hier!

Pastasauce fir jeden Tag: 50x
anders - immer lecker

Nudeln sind schnell gemacht und dazu
auch noch abwechslungsreich und
lecker

Schlagworte fiir dieses Rezept

oot | Gamiso J Hauptspeise J Nusen
Pesia ] sciwon

LEO'®

< try LEO

BE SMART. ASK LEO.

\

/=

Unverbindliches Visualisierungsbeispiel (Umsetzung kann von Visualisierung abweichen — abhangig von Werbemittel- und Site-Spezifikationen). Umsetzung: Google Home auf CHEFKOCH.de Dezember 2017

GJ

EMS

A MEMBER OF AD ALLIANCE
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DIE GROSSE FRAGE:
AUF WELCHE KARTE SETZEN SIE WANN?
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Monate

Kampagnen

DER UNTERSUCHUNGS-ANSATZ

Implizite und explizite Wirkungsanalyse

Befragungsteilnehmer
im Live-Betrieb der
Kampagnen

Falle in der Grundlagenstudie
im G+J Medientrend

GJ EMS
A MEMBER OF AD ALLIANCE
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AUF WELCHE KARTE SETZEN SIE WANN?

Ad Awareness Ad Recognition Brand Awareness Brand Sympathy Intention-to-Buy Actions taken

GJ 6MS
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UNSERE ERGEBNISSE

A

Native W
Advertising

Buisnianpy
9AlleN

GJ €

A Influencer
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DISPLAY

DER ALLROUNDER UNTER DEN FORMATEN

-
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m F REU N D E Magazin fiir FuRballkultur : £
A National International Liveticker Videos Bildergalerien s :

Vorhang auf: Die gréBte FuBballvideosammiung im Netz
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DISPLAY AUS DER USER-PERSPEKTIVE
DER GELERNTE KLASSIKER FURS GRUNDRAUSCHEN

Mir gefallt Online-Werbung, wenn

sie erwartungsgemal auf relativ
kleiner Flache stattfindet.
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DISPLAY AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE:
SOLIDER BEITRAG

A Ad Awareness

Ad Recognition

Brand Sympathy
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WIE SETZE ICH DEN JOKER EIN?
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EINE MOGLICHKEIT: INTELLIGENTE AUSSTEUERUNG
DURCH DEN EINSATZ VON DATA

.

7 COMPASS TRAVEL

Wetter aktuell Deutschiand

Starkregen
von Stdost

Plotliche Gen

Spater auch im Westen
einzel er

Wettecbericht fur Deutschiand
(12100

.

ENTDECKE TOLLE REISEN

|

Unverbindliches Visualisierungsbeispiel (Umsetzung kann von Visualisierung abweichen — abhangig von Werbemittel- und Site-Spezifikationen).

GJ EMS
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DATA AUS DER USER-PERSPEKTIVE
WERBUNG SOLL ZUR AKTUELLEN NUTZUNGSVERFASSUNG PASSEN

E g Online-Werbung sollte intelligent auf
meine Bedurfnisse zugeschnitten sein. @6

Online-Werbung sollte nur
Produkte zeigen, die flr mich 66

Im Moment relevant sind.
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DATA AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE
DER AWARENESS-BOOST FUR DISPLAY

@ Ad Awareness

@ Ad Recognition
@ Brand Sympathy
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WIE SETZE ICH DEN JOKER EIN?
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WIRKSAME MOGLICHKEIT:
THEMENAFFINES UMFELD

4 . o

SACLE NEWSLETTER VIDEQ CEWINNSPIEIE FORUM F-MAG DARBARA ACADEMY SHOPPING A20
B Aktuell Mode Beauty Rezepte Gesund Liebe Familie Leben Horoskop ‘ 0 p
Home  Beouty - Ales * der Beauty

Mostwanied! DIESER Nagellack wird 300 | [
Mal am Tag verkaufl

GJ EMS

A MEMBER OF AD ALLIANCE
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UMFELD AUS DER USER-PERSPEKTIVE:
WEBSITE UND WERBUNG MUSSEN ZUSAMMENPASSEN

Werbung zum thematischen
Kontext passt. 66
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UMFELD AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE:
DER JOKER FUR BRAND AWARENESS UND AKTIVIERUNG

@ Brand Awareness
@ Intention-to-buy

@ Actions taken
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MESSUNG VON ZUSTIMMUNG UND REAKTIONSZEIT

Verbaler Stimulus Visueller Stimulus

@ passt [ Marke ] [ Marke ]

3 \ Efspasunang g
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MESSUNG DER EMOTIONALEN
MARKEN-WAHRNEHMUNG

Anhand validierter emotionaler Bilderwelten und Begriffe

AAAAAAAAAA
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IMPLIZITE IMAGEBEWERTUNG DES UMFELDS

okepsis | Sorge okepsis | Sorge

Brigitte.de

B Umfeld: Manneraffin

B Umfeld: brigitte.de

{__j Werte oberhalb: positive Assoziation mit Umfeld/Werbemittel

Werte unterhalb: negative Assoziation mit Umfeld/Werbemittel

Basis: Befragte, die getestetes Umfeld nutzen (n=215/ 287).

GJ EMS

A MEMBER OF AD ALLIANCE
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BEWERTUNG VON UMFELD UND WERBEMITTEL:
KOSMETIKMARKEN UND BRIGITTE LIEFERN EIN PERFEKTES
ZUSAMMENSPIEL

okepsis | Sorge okepsis | Sorge

Brigitte.de
B umfeld: brigitte.de B Umfeld: Manneraffin

L1 Werte oberhalb:  positive Assoziation mit Umfeld/Werbemittel [ Werbemittel: Kosmetikmarke

Werte unterhalb: negative Assoziation mit Umfeld/Werbemittel
Basis: Befragte, die getestetes Umfeld nutzen (n=215/ 287).

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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STARKER ,,FRAMING-EFFEKT*:
DER FIT VON UMFELD UND MARKE BEEINFLUSS DIE WIRKUNG

Vergleich von Werbewirkungswerten der Umfelder

\\’//

Brand Awareness.

Run of Network 2.1%
Umfeld +1 5,1%

AAAAAAAAAA
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UMFASSENDSTE WIRKUNG IN ALLEN

NATIVE ADVERTISING

DIMENSIONEN

-

o (=] o

Q CHEFKOCH.DE Rezepte B Magazin Community Video SUCHEN m

—
S Mehr erfahren

Startseite - Magazin - Genussvoll durch den Fruhling Prasentiert von A‘S‘,‘r'

Peat

Friihlingshafte Pastarezepte in maximal 30 Minuten
Mit vielen saisonalen Gemusesorten

=

] CHEFKOCH.DE

SUCHEN E

Prasentiert von ,@fr'

Startseite ~ Magazin - Genussvoll durch den Frohling

,..
\
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NATIVE ADVERTISING AUS DER USER-PERSPEKTIVE:
DIE WERBUNG MIT INHALTLICHEM NUTZWERT

Online-Werbung sollte

einen inhaltlichen
Nutzen bieten!

Die Marke des
Werbungtreibenden
profitiert durch die
Zusammenarbeit mit

redaktionellen
Umfeldern.
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NATIVE ADVERTISING AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE

UBERRAGENDE WIEDERERKENNUNG

Ad Recognition

Brand Sympathy

Brand Awareness

Intention-to-buy
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INFLUENCER
DER AUFMERKSAMKEITSMAGNET

m snukieful

wunderbarer Tag ist

WOCHENENDEAVO'
2. Thr habt die Chan

gewinnen
musste, st mar &@
Instagram folge
#abot

Viel Glack!
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Q Q
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#sponsored #aboutyo

lijena #aboutr
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snukieful 2 € sriinde warum heute

1. Es ist Freitag & somit steht das

der Tur/ %
ce einen 200€
paboutyoude 2u
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en, dieses Foto liken und hier
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Am 17.05. kontaktiere ich den Gewinner pef
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fit td #rose
u #outfit #ootd

yle
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rne

michelle_zr #aboutmarie

Gefallt 14.135 Mal

@ABOUTYOUDE
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ses, dresses sung

Wars nicht voll schén

ums Geld 2y
euch!

I

Ihr kénnt némlich Jjetzt

r
Qewinnen

Wie? Gangz einfach
Ihr masst natgr
folgen und habt bis Sonn
diesem Bild mit dem H,
XOmmentieren und es
ich hoffe il f

eut euch un,

v

To‘H‘ dass so viele von euch
haben :

©Q

Gefalit 4.085 Mal

¥ Die altickliche

shoppen gehen kénntet, of

machen? Ich hab

lich mir und @

ashtag #abo
2u liken,
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d ganz viel Gliick!
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INFLUENCER AUS DER USER-PERSPEKTIVE:
WIRKUNGSVOLLE MARKENBOTSCHAFTER

A e

= = (772

(J B Vi%)
7 S

g g der Social Media Nuzer haben
einen ,Lieblings-Influencer®, den sie
besonders aufmerksam verfolgen.

H

der Social Media Nutzer haben bereits
Kaufentscheidungen auf Basis der
Empfehlung eines Influencers getroffen
oder kdnnen es sich vorstellen. %

GI €S

MBER OF AD ALLIANCE
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INFLUENCER AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE:

DIE AKTIVIERER
@Ad Awareness

Actions taken:

@ mit anderen Uber die Marke sprechen

das Produkt kaufen

Website der Marke besuchen

GI €S

MBER OF AD ALLIANCE
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AD SPECIALS
TURBO FUR AWARENESS UND RECOGNITION
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AD SPECIALS AUS DER USER-PERSPEKTIVE:
INNOVATIV UND INTERAKTIV

g g sagen Online-Werbung sollte
technisch innovativ und originell
gemacht sein.

465

winschen sich besondere und
interaktiv gestaltete Online-Werbung.

465

GI €S

MBER OF AD ALLIANCE
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AD SPECIALS ZEIGEN BESONDERE WIRKUNG BEI
PRODUKTINTERESSIERTEN

NN 2 Der Uberraschungseffekt eines Ad
' \ Specials steigert bei Produktinteressierten
die Sympathie.

Brand Sympathy

ngaben in %; Basis: Manner mit Interesse am Kampagnenthema, n=480)

GI €S

MBER OF AD ALLIANCE
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AD SPECIALS AUS DER WIRKUNGS-PERSPEKTIVE:
STARKSTER EINFLUSS AUF AD AWARENESS

@ Ad Awareness

Ad Recognition
@ Brand Awareness
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LEGEN WIR NOCH MAL ALLE KARTEN AUF DEN TISCH

Native A Influencer A Ad Specials

Advertising

.........

Buisiuanpy

SAIeN sfepads py

5J BIMS

A MEMBER OF AD ALLIANCE
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VERGLEICHBARKEIT HERSTELLEN MIT EFFEKTGROREN:
DER AD IMPACT SCORE
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WO ZEIGEN DIE FORMATE IHRE BESONDEREN STARKEN?

RBEWIRKUNGS-
FUNNEL®

Ad Awareness Ad Recognition Brand Awareness Brand Sympathy Intention-to-Buy Actions taken

* Abbildung der TOP 3 des Uplifts von Null- zu Kampagnenmessung //
Die Grol3e des Chips stellt den Anteil des Ad Impact Scores (Cohens D) fir die Wirkungsindikatoren dar (>15%).
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DIE JOKER DATA & UMFELD VERSTARKEN DIE WIRKUNG

BEWIRKUNGS-
FUNNEL”

Ad Awareness Ad Recognition Brand Awareness Brand Sympathy Intention-to-Buy Actions taken

* Abbildung der TOP 3 des Uplifts von Null- zu Kampagnenmessung //
Die Grol3e des Chips stellt den Anteil des Ad Impact Scores (Cohens D) fir die Wirkungsindikatoren dar (>15%).
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FRAGEN ODER ANMERKUNGEN?

www.gujmedia.de/wirkungsfunnel
schneemann.kay@ems.guj.de // 040/37 03 - 7371

—

Native A Ad Specials

Advertising

A Influencer

........

Buisiuanpy

SAIeN sfepads py

5J BIMS

A MEMBER OF AD ALLIANCE



